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Как работали, что делали ?

Выводы, применение результатов
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Если клиент имел негативный опыт с
автомобилем в прошлом, то он с большей 
вероятностью приобретет КАСКО.

Тот человек, у которого до этого уже была 
авария (угон, ущерб), оформит полис 
страхования в целях экономии своих 
средств в будущем.
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СВОДКА ДАННЫХ

Таблица 148476 * 25
Данные: номер полиса, возраст, пол,
покрытие полиса, регион, марка и
модель авто, стоимость авто, пробег 
авто, флаг оплаты, сумма премии 
полиса, ремонт, количество убытков 
за предыдущие периоды и их сумма, 
год выпуска, стаж вождения, 
стоимость предыдущего полиса, 
флаги о пролонгации, флаг 
кредитного авто

Основные переменные:
сумма убытков за предыдущие 
периоды, стаж вождения, флаг 
оплаты полиса, сумма премии 
выпущенного полиса
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ВЫВОД 

Гипотеза опроверглась
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